
2022/04 作成

実施報告書

主催

≪HP掲載用≫



神戸キッズブランドオーディションの取組に関しまして

■神戸キッズブランドコレクション／オーディションとは

1991年の設立以来、神戸発のファッション文化を発信してきた神戸ファッション協会が、全国規模での発信力を

有するファッション媒体と、神戸に集積するキッズアパレルとの協業により実施するユーザー参画型プロジェク

ト。

2019年度と2020年度はモデルとの交流に加え、神戸の街を起点に「憧れのモデルの仕事体験」を軸に施策を展開。

2019年度はより「神戸色」を深めるとともに「全国規模の情報発信」を図るべく、「ニコ☆プチ」とさらに強力

タッグの上、神戸ファッションの中心地、神戸・三宮で2020年3月28日（土）に開催されるファッションイベン

ト『三宮コレクション』のランウェイでファッションショー形式のオーディションを計画。そして、2020年4月

26日（日）に東京ビッグサイトで行われるキッズ・ジュニアファッションの祭典「ニコ☆プチガールズコレク

ション」内で実施される『神戸キッズブランドコレクション』でのステージ出演を予定していた。しかし新型コ

ロナウィルスの感染拡大を理由に中止判断を行い、別途画像によるオンライン審査に切り替え、新潮社発行誌

「ニコプチPlus（プラス）」にて誌面発表を実施。

2020年度は、新型コロナウィルスの国内感染状況を踏まえ、人が集まる場でのステージ展開等は実施しないこと

を決定。一方で「憧れのモデルの仕事体験」の提供は継続すべく、昨年に引き続き各ブランドによるオーディ

ションを開催。各ブランド毎にアンバサダー選出。ファッション雑誌編集部のディレクションの元、現役のキッ

ズモデルと一緒になっての撮影会を神戸市内複数箇所で実施。並行して、本取組の紹介・ファッション都市とし

て神戸の街の発信を、SNSや誌面にて発信した。

2021年度も、コロナウイルス感染状況の影響で「ニコ☆プチガールズコレクション」が中止となったが、

神戸発のクロスメディアイベント「078KOBE」が主催する参加型フェスティバルのステージへの出演を決定。

新しい生活様式に則り、感染対策を徹底しながらもステージの出演を行った。

併せて、昨年に引き続き各ブランドによるオーディションを開催し、各ブランド毎にアンバサダーの選出も行った。

今年度はよりコンパクトな運営体制の構築を目指し、Instagramを中心とした活動を行い、ハッシュタグを活用した応

募方式にすることでSNS上での盛り上がりを狙った。

■新潮社「ニコ☆プチ」とは

小学生女子のおしゃれ・憧れのライフスタイルをリードする人気ファッション雑誌

小学生・ファッション系雑誌。おしゃれが大好きな小学生のために、かわいいファッションスタイル情報を中心

に、ビューティ・スクールライフなど幅広く掲載。登壇するモデルは一般から公募され「プチモ」と呼ばれ、オ

シャレ好きな女子小学生の憧れとなっている。

発行部数：100,700部（2019/01-03月・印刷証明付き発行部数） 発売日：隔月偶数月22日発売



基本概要

【タイトル】

【主催】

【共催】

【内容】

【出演】

【協力】

【撮影協力】

【企画運営】

神戸キッズブランドオーディション2022（KKBA2022）アンバサダーセレクション

公益財団法人 神戸ファッション協会

神戸市・神戸商工会議所

・web上から参加できるオーディションの実施

・SNSを活用したファッション審査の実施

・神戸市街地にて新潮社ディレクションの撮影会の実施

一般応募モデル4名、ニコ☆プチモデル２名

株式会社F・O・インターナショナル

株式会社キムラタン

株式会社べべ

神戸フィルムオフィス

南京町商店街振興組合

神戸市港湾局

株式会社ＪＲ西日本コミュニケーションズ

株式会社新潮社



基本概要（雑誌告知タイアップ）

【掲載誌】

【内容】

ニコ☆プチ 2021年12月号（10月22日発売）

オーディション開催告知、モデル募集告知

【掲載誌】

【内容】

ニコ☆プチPlus Vol.16 2022年5月31日配布開始

おでかけするなら！やっぱり神戸でしょ💗



基本概要（ 10月撮影会）

【各ブランド・アンバサダー】

【日程】

【内容】

【制作・進行】

【協力】

2021年10月2日（土）

KKBA2021アンバサダーによる神戸市内ロケ撮影

株式会社ＪＲ西日本コミュニケーションズ

株式会社F・O・インターナショナル

株式会社キムラタン

株式会社べべ

ALGY

梅景 美月(うめかげ みづき) 小5

ZIDDY

木下 愛琉(きのした あいる) 小4

n.o.u.s

シャハ 優空(しゃは ゆうら) 幼岸

本 杏心(きしもと あこ) 幼



基本概要（ 10月撮影会）



基本概要（ 10月撮影会）



基本概要（ 10月新アンバサダー募集 ニコプチ紙面掲載）



基本概要（ 10月新アンバサダー募集 ニコプチ紙面掲載）



基本概要（ 10月新アンバサダー募集）

新アンバサダー募集告知をニコプチに掲載の際、
現アンバサダーもInstagramでの投稿で告知に協力。



基本概要（ 078kobe）

協会ステージについては、新型コロナウイル
スの感染対策として、参加者の家族、スタッ
フ、関係者等参加人数を限定して開催した。
このため、主に「078KOBE」YouTubeチャ
ンネル上でのライブ配信となった。

「078 KOBE」
日程：11/7 14:15〜14:45

名称 078KOBE
参加費 参加・閲覧無料
主催 078KOBE実行委員会
共催 神戸市

企画概要



基本概要（ 12月クリスマスプレゼント）

アンバサダーとのコミュニケーションの一環
として、クリスマスプレゼントとして各ブラ
ンドの商品プレゼントを行った。
各アンバサダーにもSNSで取り上げがあり、
協会のアンバサダー活動・ブランド両方の告
知の機会となった。



基本概要（ 3月バトンタッチイベント）

■神戸キッズブランドアンバサダー
＜２０２１年度アンバサダー＞
ALGY：梅景美月（うめかげ みづき）
ZIDDY：木下愛琉（きのした あいる）
Nous：シャハ優空（シャハ ゆうら）
Nous:岸本杏心（きしもと あこ）

＜２０２２年度アンバサダー＞
ALGY：森美友（もり みゆう）
ZIDDY：亀川美璃（かめがわ みり）
nous：SOUTA（そうた）
nous:山﨑詩心（やまざき ことみ）

神戸キッズブランドアンバサダー2022 「バトンタッチセレモニー」
2022年3月24日（木） ＠神戸ポートピアホテル



基本概要（ 3月撮影会）

【撮影会参加モデル】

【各ブランド・アンバサダー】

【日程】

【内容】

【運営】

【制作・進行】

【協力】

2022年3月25日（金）

KKBA2022アンバサダーによる神戸市内ロケ撮影

株式会社ＪＲ西日本コミュニケーションズ

株式会社新潮社 ニコ☆プチ編集部

株式会社F・O・インターナショナル

株式会社キムラタン

株式会社べべ

ALGY
森 美友
10歳（現小4）

ZIDDY
亀川 美璃
13歳（現中1）

n.o.u.s
山﨑 詩心
5歳（現年中）

SOUTA
7歳（現小1）



撮影の様子（ 3月撮影会）



制作物・プレスリリース①



制作物・プレスリリース②

2022年2月8日

公益財団法人神戸ファッション協会



応募状況概要

■応募総数

会社名 ブランド名 応募人数

株式会社F・O・インターナショナル ALGY 42名

株式会社べべ ZIDDY 38名

株式会社キムラタン n.o.u.s 20名

計 100名

アンバサダーファイナリスト選考会の様子。



アンバサダー 一覧

■アンバサダープロフィール

氏名：森 美友（もり みゆう）

氏名：山﨑 詩心(やまさき ことみ）

氏名：亀川 美璃（かめがわ みり）

氏名：SOUTA（そうた）

とても陽気で何でも楽しむ性格です。
保育園で英語を勉強しています。
お絵描きと歌が大好きです。
アンバサダーも自分らしく楽しみたいと
思います。よろしくお願いします。

オシャレとダンスが大好き♡
とにかく色々な事にチャレンジしたいです！！
得意なファッションアレンジとみりSmileを
たくさんの方に届けたいです！！
よろしくお願いします♡

ガーリーテイストなお洋服やかわいい物が
大好きな女の子です。
ニコ☆プチなどの雑誌で
いつも"かわいい"を研究しています。
SNSなどを通して、大好きなALGYさんの
お洋服の魅力を皆さんにお伝えできるよう
頑張ります。よろしくお願いします♡

少しシャイな一面もありますが、
元気いっぱいな男の子です。
そうちゃんの呼び名を
覚えて頂けると嬉しいです。
どうぞよろしくお願い致します



総括

【より簡素化したスキームの採択】

2020年度に引き続き、新型コロナウィルスによる影響の改善見通しが見えないことから、

SNS上でのコミュニケーションを軸とした少数選抜による発信方法を継続することを決定した。

ニコ☆プチ（新潮社）とのタイアップによる発信は継続しながらも、よりミニマルな運営体制を構

築した。

【取り組み】

①応募方法を「Instagramでの応募」へ変更

②「インスタグラム・ストーリーズ」にてファイナリスト選考を実施

③発信方法を集客イベント（ステージイベント）からメディア発信（SNS・誌面）へ変更

④バトンタッチイベント等、新旧アンバサダーの交流の機会づくり

【狙い】

①応募スキームの簡素化、コスト削減。

②神戸ファッション協会SNSアカウントの投稿活性化による、フォロワー増、コミュニティ作り

③撮影会実施時の、新型感染リスクの抑制及び神戸市内複数箇所のスポット発信

④アンバサダー同士の交流を図ることでブランドの垣根を超えたコミュニケーションの実現

【結果】

■神戸ファッション協会Instagramアカウントに関しては、モデル募集告知時から順調にフォロワー

を獲得し、報告書作成時点（22年4月）では587フォロワーを計測した。アンバサダー選出の告知等

に対し、「いいね」や「コメント」といった反応が見られるようになり、アンバサダー選出以外の

取り組み・投稿についても告知の場となった。


